


Bienvenidos al tercer nUmero, nimero de inviernoB#gitos Magazine
Para esta edicion preparamos tres producciones con mucha moda: una con hermosos vesti
y propuestas para fiesta ambientadas en una estacion de tren, una nota de accesorios para
nifias y otra con muchisimo color y prendas cémodas para jugar en casa al reparo del frio.
Ademas tenemos propuestas de manualidades para hacer en el hogar con materiales case
una riguisima receta para preparar con los chicos y deleitar entre todos y propuestas de
regalos para los mimados. Todo lo que presentamos en esta revista fue seleccionado para
mostrarles variedad, novedades y alternativas a la hora de vestir, jugar y mimar a los méas
pequeiios. Espero que la disfruten, que la compartan y que nos volvamos ver.

iQue tengan un muy célido invierno!

Marcela Villanueva
Editora
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http://www.bajitosmag.com.ar/publicita.php

La imagen en la moda infantil

Producirlaimagende unamarcade modainfantil esunatareatan arduacomoel disefio
delasprendasmismas

Quéeslaimagenenla modainfantil. Comosecomunica

Cualessonlasdiferenciasentre catalogode imagenescatalogosde productos,lookbook
campafagraficay producciéonde moda

Sonalgunaspreguntasgue responderemon estanota.

Lalmagende moda

Esla representaciormental que un sujeto se haceen basea unamarca Esla percepcion
colectiva de una marca, los pensamientos, sentimientos y expectativas que los
consumidorestienen de ella. Sedice que solo 7 segundosbastan para trasmitir un
mensaje Enesos7 segundos)a imagendebe trasmitir los valoresy sentimientosde la
marca,a quiénestadirigidoy cualesla propuesta

¢, ES muy poco tiempo, no?

He aqui la ardua tarea de generar un imagen que represente una marca.



La imagen en la moda infantil

Para mostrar sus productos las marcasde moda se valen de imagenesen distintos
formatos campafa gréafica, lookbook catalogos de imagen, catdlogo de producto,
produccionesie moda,etc.

¢, Cudksla diferenciaentre ellas?Sibientodaslas produccionegepresentanla marca,se
complementarentre siy muestranlasprendasde distintasformas

CampanaGréfica

Esla muestra grafica del mensajeque una marca quiere trasmitir. ¢ Quiénesson sus
destinatarios?% Coémasonlos modelos?;, Cuakssuactitud? ¢ Estanugando,estanserios?
Todasestapreguntasy muchasmassonnecesarias la horade crearunacampafaNo es
lo mismounamarcaque trasmitejuegoque otra que trasmite alta costura

Porejempla



CAMPAN/GRAFICA

Ambas campafias pertenecen a las colecciones de
verano de 2010. Las dos campairias eligieron nifios
jugando en un ambiente veraniego. Sin embargo la
diferencia estética esta bien marcada. En el caso de
Scoth& Sodalos nifios estan jugando en un
ambiente mas natural, la ropa tiene un encanto
desprolijo, los modelitos tienen el cabello largo y
lucen casualmente salvajes, en un juego muy al airé
libre.

En el caso dBinoy Lucia si bien estan jugando de
manera mas controlada, los nifios tienen un estilo
mas de buenos chicos y el vestuario esta mostradc
mas prolijo.




CATALOGOS

Catalogo de imagen

Se muestra la campafa grafica y los diferentes
looks de una marca. Se puede entregar en los
locales, clientes, se envia poailing se

reparte en eventos.

Catélogo de producto

Presentacion de los productos para los
compradores por mayor.

Es técnico. Se agrega toda la informacién
técnica necesaria: nombre de fantasia,
descripcion del producto, talles colores, telas,
precio y fecha de entrega. Sin modelos, la
mejor calidad de foto posible.
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LOOKBOOK

Muy utilizado en la actualidad por marcas de primera linea. Es la muestra de todas las
prendas en formas combinadas, con modelo, sobre fondo neutro. La idea es mostrar los
diferentes looks que se proponen y como llevar distintas prendas.

Incentiva la compra de mas prendas, no solo una, todo el look completo.




Barco Pirata dérmadillos Percherojode Nuevas GanasOsitos de tela d&rapitos de color Delantal de Arte délanos a la MasaDelantal AnimaPrintde Ipoke- Maceta
Unicas decoradas a Mano &esca Bolso para nifias Littl€anvasie Canvas Almohadon perro d€iafDesign- Bouquet para regalo dilini InLove-


http://www.armadillos.com.ar/
http://nuevasganas.blogspot.com/
http://trapitodecolor.blogspot.com/
http://www.manos-alamasa.com.ar/
http://www.ipoke.com.ar/
http://www.ipoke.com.ar/
http://www.rosca-web.com.ar/
http://www.lovecanvas.com.ar/home.html
http://www.lovecanvas.com.ar/home.html
http://piafdesign.blogspot.com/
http://piafdesign.blogspot.com/
http://piafdesign.blogspot.com/
http://piafdesign.blogspot.com/
http://miniinlove.blogspot.com/
http://miniinlove.blogspot.com/
http://miniinlove.blogspot.com/
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BajitosMagse especializa en la promocién de productos orientados a chicos
Bajitospuede ayudarte a desarrollar la imagen de tu marca con la fotografia, estilisma
disefio de paginas web y presencia en Internet

A ookbook
Desarrollo de sitios web

MDesarrollo de blogs

K stilismo

AKCasting

Contéactate con nosotros para mas informacion a:
bajitosalamoda@gmail.com
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Diario de Viaje
- Foto: Ana Darcacha

Estilismo: Marcela Villanueva
Produccion: Monica Villanueva




lara : Vestido Maria en microfibra de Edu: Camisa en tela de camiseria con
animal  print 'y negro con cinturén broches perla de Cante Pido
dorado y chaleco Diva en piel de

cordero de Cante Pido.



Franche : Vestido Jazmin en tafetan

tornasolado con tul elastizado. lara :
Vestido Doble Glamour = en tafetan tornasol y
falda con doble ballon  con torera en plush

con cintas de raso. De Pide un deseo.

lara : Vestido Flores de remate en
tul elastizado y cinta de raso con
detalles de mostacillas de

deseo . Torera de tul con lycra de
Pide un Deseo.

Pide un



